E Carrera 87 No. 75B - 58
! Tel: +57 1 828 2823

. Bogota D.C., Colombia
\ E-mail: mavecol421@yahoo.com

ma_vecol

COMUNICACIONES
NIT 900.517.073-2

MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

PROPUESTA CONCEPTUAL

GRUPO A
Contratar los servicios de disefio, preproduccion, produccion y
posproduccion de la serie de valores ciudadanos para cada una
de las lineas tematicas que se proponen en esta convocatoria,
en virtud de la Resolucion 0006 de 2018 de la ANTV. GRUPO A.
“Serie Tematica Movilidad. Muévete por Bogota”

=}



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

PROPUESTA CONCEPTUAL




MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

A. FORMULACION DE PROYECTO
PARA PRESENTAR EN LA PROPUESTA




4.2.2.2 PROPUESTA CONCEPTUAL.
A. Formulacién de proyecto para presentar en la propuesta (televisiva y transmedia)
Propuesta conceptual Televisiva

A medida que las ciudades crecen tienen que ofrecer alternativas de transporte a la poblacion
creciente, en nuestro caso Bogota desarrollé el transmilenio, las ciclovias, la peatonalizacion de vias
importantes en el centro de la ciudad; con el animo de desestimular el uso del vehiculo en la ciudad
y fomentar el uso de los medios de transporte publicos y los alternativos.

Afrontando problemas como la pérdida de la confianza en el servicio de Transmilenio y en las vias
de la ciudad, por ende se debe hacer énfasis en los peatones para generar un sentido de pertenencia y
cultura civica para mejorar la Imagen de Bogota donde los sistemas de transporte masivo sean
excelentes medios para educar e invitar a la ciudadania a asumir no sélo comportamientos seguros y
més civilizados en sus desplazamientos por la ciudad, sino a potenciar valores tales como la
tolerancia, la confianza y la solidaridad.

Los sistemas integrados de transporte masivo que se estan implementando en el pais, traen consigo
una serie de expectativas respecto a los comportamientos ciudadanos que su uso genera. La
organizacion en la operacién y funcionamiento de los sistemas asi como el mejoramiento fisico del
entorno, no solo en el aspecto estético sino en el funcional, son excelentes medios para crear buenos
habitos de uso que luego los ciudadanos puedan aplicar a otros ambitos de sus rutinas de movilidad
por las ciudades.

Es por esto que, Muévete por Bogota, se plantea como un gran proyecto que abarca una parte
audiovisual y otra parte de transmedia que pretende la participacion activa de la ciudadania y se
conviertan en auto reguladores de las acciones inequivocas y replicadores de las buenos habitos de
cultura y convivencia ciudadana.

B. 1dea central

Muévete por Bogota es una propuesta televisiva y de transmedia que pretende generar una reflexion
acerca de la cultura de los bogotanos frente a la movilidad y como la estrecha relacion que tienen, -
la movilidad y la cultura -, afectan la convivencia entre sus habitantes. Es por esto que, el llamado de
accion sera Dale la vuelta donde invita al cambio, al cambio de pensar la movilidad. Este gran
proyecto esta compuesto de microrrelatos de ficcion, con los que se quiere llevar al espectador a una
profunda reflexion personal acerca de su comportamiento y aporte a la sociedad; de spots los cuales
se convertirdn en una herramienta educativa donde le muestre al ciudadano una mejor manera de
movilizarse con el slogan Dale la vuelta; y por Gltimo esta la propuesta de transmedia y digital donde
la poblacion tendra un espacio de participacion activa y positiva al hacer uso constante de las redes
sociales y la pagina web del Canal Capital.



C. Estructura Narrativa Tipo de la Propuesta

Muévete por Bogota, surge del profundo cuestionamiento de ;Coémo generar reflexiones en los
habitantes de Bogot4d frente a su comportamiento en la movilidad?. Como respuesta a este
planteamiento se deben analizar los problemas que afronta la ciudad, tales como la pérdida de la
confianza en los diferentes medios de transporte, la congestion vehicular en las horas pico y la falta
de valores por parte de los usuarios; con lo cual es vital hacer ese llamado de accién, ese llamado al
cambio para generar un sentido de pertenencia en los habitantes y que este se extienda a través de los
diferentes sistemas de transporte masivo, al ser excelentes medios para educar e invitar a la ciudadania
a asumir, no sélo comportamientos seguros y mas civilizados en sus desplazamientos, sino a potenciar
valores como la tolerancia, la confianza y la solidaridad. Es por esto que hay que darle la vuelta a la
movilidad para generar un cambio en la cultura. Es el gancho para poder convivir en armonia, para
reflexionar, para mover a bogot4 donde utilizaremos las frases de:

Dale vuelta a la movilidad, no olvides las sefiales de transito
Dale vuelta a la movilidad, deja salir para entrar
Dale vuelta a la movilidad, pon la direccional

A parte a lo anterior, se quiere mostrar la matriz de contenido donde se expone las razones por las
cuales se eligen los subtemas de Diversidad y Cultura que regiran a la propuesta y el género de
drama.

Cuadro de la infografia - Matriz de contenido.
[Muévete por Bogoté)

Call to action

Dale la vuelta

\

/ “‘\*
ccomo generar reflexiones en los
Cultura ciudadana habitantes de Bogotd, frente a su
de la movilidad comportamiento en la movilidad?

Subtemas

Cutura
Diversidad

Piezas Audiovisuales
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Web Canal Capital

10 microrelatos

Canal Capital

Los microrrelatos se concibe como un juego de estructuras donde se rompe con la linealidad clésica,
inicio, nudo y desenlace; se pretende aprovechar la estructura circular en la que , al inicio el espectador



no comprende lo que sucede pero a medida que se va desarrollando entendera su estructura. Lo
anterior es con el fin de motivar a que el espectador vea el capitulo completo. Al finalizar cada
capitulo el espectador debera quedar con la sensacion clara de sorpresa. La sorpresa de haber vivido
en un mundo propio con el cual se identifico y esperamos hacer que se cuestione sobre los significados
de la cultura vial y la diversidad de su ciudad.

Los personajes que conoceremos a lo largo de la serie seran Brayan, Camila, Pablo, entre otros, que
nos hablaran de sus vidas, sus quehaceres, sus vicisitudes, su entorno, su vision acerca de la movilidad
y su lucha diaria por la sobrevivencia, y es precisamente a partir de estas historias cargadas de vida,
que queremos generar recordacion en el televidente joven de la capital. Tendra muchas voces y
rostros, con el fin de tener una gran cobertura y un amplio espectro de puntos de vista y aportes acerca
del tema, para que el televidente sienta que a través de estos testimonios esta descubriendo y se le
esta revelando la cultura de los capitalinos.

De manera transversal a los micorrelatos se encuentran los Spots que son piezas cortas las cuales
seran ejemplos claros y puntuales de los diferentes comportamientos que afectan a la movilidad
acompafiados de un cambio actitud de los personajes. De igual manera la estrategia de Transmedia
y la estrategia digital serd un espacio de participacion ciudadana donde los habitantes dispondran de
herramientas tecnolégicas que le permitan estar en continuo contacto con Muévete por Bogota

Unién de las piezas

Spots

{Hememienta

educativa para el
ciudadano)

La Grafica anterior resume la sinergia que se genera entre las piezas audiovisuales y las estrategias
de transmedia y digital donde una depende de la otra y se complementan al desarrollarsen de
manera paralela.

D. Enfoque

La reflexion, sera el objetivo principal de cada pieza de Muévete por Bogota, ya que nos da la
posibilidad de cuestionar nuestras propias actitudes, - ;Por qué me comporto de esta manera?-; a
partir de esta conciencia individual se puede potenciar una mejor convivencia donde se deje de lado
la indiferencia y la falta de valores que parece ser algo normal en el diario vivir de los capitalinos. Es
por esto que queremos enfocarnos en llevar el mensaje de que una mejor movilidad la hacemos todos:
y para esto se debe partir desde la reflexidn individual que genere un cambio colectivo; Dale la vuelta.

E. Investigacion de contenidos



El fondo de prevencién vial viene trabajando en el desarrollo de campaiias a nivel nacional para
mejorar la cultura de la movilidad con unos resultados medianamente aceptables, sin embargo, en una
ciudad como bogota que a pesar de los innumerables esfuerzos de las diferentes administraciones
para mejorar la cultura de la movilidad sigue ain con unos niveles muy bajos de aceptacion y
apropiacion por parte de sus ciudadanos.

Es necesario concentrar esfuerzos educativos para elevar el nivel de tolerancia, paciencia y
solidaridad para mejorar los niveles de cultura de la movilidad.

Con las piezas audiovisuales, esperamos impactar positivamente en la audiencia, generando una
reflexion que permita un autoexamen de sus comportamientos sociales.

Con los Spots, estamos enviando un mensaje positivo, que claramente complementa los microrelatos,
y aunque lleva un mensaje y una estructura diferente son complementarios.

La transmedia es un componente muy importante de la estrategia total, porque nos permite tener
retroalimentacion en las redes y poder medir claramente el impacto real en redes de las piezas.

F. Marco Conceptual General

Bogotéa es una ciudad de casi diez millones de habitantes con un gran porcentaje de personas de
distintas ciudades del pais, donde diariamente circulan més de 700 mil vehiculos, haciendo que la
congestion vehicular se vea en la mayoria de la calles de la capital. Por otro lado los articulados de
transmilenio transportan aproximadamente 2°600.000 pasajeros al dia, y otra cantidad emplea la
bicicleta con lo cual movilizarse se convierte en una actividad tediosa y dificil.

Por esta razon, Bogotd se convierte en un escenario excepcional para hablar de convivencia,
solidaridad, y sobre todo, de cultura ciudadana, -que es casi nula-. Con el pasar del tiempo parece que
vivir sin cultura es algo normal, cotidiano y habitual; acostumbrandonos cada dia a esta préctica la
cual ocasiona que la sociedad bogotana involucione y busque en los antivalores y la indiferencia el
camino predilecto para sobrevivir o escapar. Visibilizar esta problematica ante los ojos de la sociedad
es indispensable para generar un cambio en la idiosincrasia del individuo y su desenvolvimiento en
la sociedad.

En el afio de 1998 bajo la administracion de Pefialosa se crea el sistema de transporte masivo
Transmilenio ayudando a que se pudieran movilizar un mayor niimero de personas las cuales veian
como unico medio de transporte el bus urbano pero con la creciente poblacion se ha generado una
mayor demanda de todos los sistemas de transporte; -en la actualidad la ciudad esta solucionando este
tema de implementar vias y nuevos sistemas como el metro-, pero mientras esto ocurre debemos
acatar de manera voluntaria los codigos de convivencia donde movilizarse sea una actividad comoda
y tranquila.

Es por esto que, desde el afio 1995 se han venido desarrollando campaiias por las diferentes
administraciones para fortalecer la cultura de la movilidad, donde se implementaron dinamicas como:

- Mimos

- Tarjetas ciudadanas

- Caballeros de la cebra

- Cruces escolares

- Mejoramiento de la calidad del transporte publico



- Uso obligatorio del casco y chaleco reflector

- Observatorio de la cultura urbana

- Observatorio de la movilidad
En la actual administracion de Pefialosa, también se han impulsado campafias como,
#bogotaesnuestracasa, dirigida a fortalecer los diez valores fundamentales; respeto, paciencia,
prudencia, igualdad, gratitud, empatia, responsabilidad, honradez, tolerancia, y solidaridad.

Estas campaiias han servido indudablemente para mejorar la cultura de la movilidad en la ciudad pero
no es suficiente; ya que la sociedad actual con la revolucion tecnologica ha cambiado la manera de
comunicarse y relacionarse donde el internet y las redes sociales se han convertido en el pilar
fundamental para llegar de manera directa e inmediata al inconsciente colectivo de la nueva
generacion, - Millennials-; asi mismo se debe pensar en las futuras generaciones que tendran la tarea
de transmitir los valores y el legado cultural que nos diferencia del resto del mundo. Por ende, se debe
fortalecer la promocion de la cultura y el adecuado uso de los medios de transporte; para ello es
necesario impulsar campafas innovadoras y contundentes donde el ciudadano vea reflejado su
comportamiento en la movilidad y asi generar profundas reflexiones para que se convierta en un
multiplicador de los buenos comportamientos ciudadanos en su entorno.

Con Muévete por Bogota, se pretende descubrir como es la movilidad en Bogota desde el imaginario
de los habitantes urbanos que son originarios de la capital y de otras regiones, en donde se muestre a
Bogota como un espacio en el que confluyen simultineamente las regiones caribe, andina, amazdnica,
pacifica e insular y no solamente ellos, sino las personas en situacion de discapacidad, adultos
mayores y la poblacién infantil. Por ende, para el disefio del proyecto se tomaron como punto de
partida los dos subtemas de: Diversidad y Cultura.

La Cultura entendida como el conjunto de todas las formas, los modelos o los patrones, explicitos o
implicitos, a través de los cuales una sociedad regula el comportamiento de las personas que la
conforman. Como tal incluye costumbres, practicas, codigos, normas y reglas de la manera de ser,
vestimenta, religion, rituales, normas de comportamiento y sistemas de creencias; de acuerdo a lo
anterior nos habla de nuestra relacion con el mundo, - en este caso la ciudad de Bogota -, y con
nosotros mismos.

La Diversidad Nos muestra qué tenemos de comun, pero a la vez nos habla de nuestras diversas
formas de ser y de pensar. Esto, lo convierte en un poderoso objeto de estudio para comprender la
compleja trama de nuestra diversidad que muy amplia y nos exige aprender a convivir unos con otros.
En el proyecto el enfoque de estos dos ejes tematicos estd dado desde lo popular y cotidiano donde la
cultura esta vista como lo vivido en la “diaridad”, y como aquello que constituye nuestro escenario
mas proximo y real, nuestro referente mas cercano, y el que mejor conocemos y manejamos todos,
individual y colectivamente.

De acuerdo a estos conceptos, Muévete por Bogota pretende ser un documento visual que de cuenta
de cémo se conforma y se reconfigura nuestra cultura de la movilidad en medio de las particularidades
de cada individuo, develandonos sus puntos de encuentro y de mejoria. Un documento, que abra
espacios de valoracidn, aprendizaje y reflexion acerca de nuestro comportamiento individual y global
para hacer de la movilidad un ejercicio tranquilo donde impere el civismo y los valores. También que
este proyecto logre ser un referente que recuerden los ciudadanos de la capital como lo fue y lo sigue
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siendo El Manual de urbanidad y buenas maneras o Manual de Carrefio que contiene "lecciones y
consejos” sobre como deben comportarse las personas en lugares publicos y privados tales como el
hogar, la familia, la escuela y el trabajo.

Por otro lado, para lograr lo que se ha mencionado a lo largo de este puntos se hara uso de los recursos
tecnoldgicos, - nos referimos a la campafa de transmedia y digital-, que seran una herramienta
indispensable que apoyaran a las piezas audiovisuales, -microrrelatos y spots- para transmitir el
mensaje pero sobre todo, serd un gran aporte a la esencia de este proyecto que esta enfocada a la
reflexion individual y colectiva que se vera ejemplificada en los microrrelatos y spots en los cuales,
los personajes reflexionan por si solos, sin necesidad de tener a un policia o autoridad que los obligue
a hacerlo, sino ellos mismos llegan a conclusiones contundentes.

G. Metodologia y Fuentes.

La investigacion se realiza en tres etapas: La primera etapa consiste en recoleccion de la informacion
principalmente de tres fuentes: las vivencias y la experiencia directa del equipo de trabajo con
expertos en movilidad asi como antropélogos, la recopilacién de articulos de prensa, libros, revistas
y la informacién bajada de Internet.

La segunda etapa, la Tabulacion que consiste en una mesa de redaccion en la que participan
investigador, experto en movilidad y equipo realizador, en donde se seleccionan y ordenan las
experiencias mas significativas, que ayuden a cumplir fielmente con los objetivos del proyecto.

La tercera etapa, la Guionizacion donde se escriben los guiones de rodaje.
Las principales fuentes consultadas han sido:

- http://www.bvsde.paho.org/bvsacd/cd63/diagnostico.pdf

- https://www.elespectador.com/noticias/bogota/muertes-en-accidentes-de-transito-en-
bogota-disminuyeron-38-articulo-744444

- http://www.movilidadbogota.cov.co/web/search/node/estad % C3% ADsticas%20accide
ntes

- http://internacional.secretariageneral.gov.co/provectos-estrategicos/gerencia-la-bici

- articulos, http://www.scielo.org.co/pdf/papel/v16n2/v16n2a07.pdf
http://www.umng.edu.co/documents/63968/72398/1 1.DerAlaMovilidad.pdf

- ACERO, Velasquez Hugo. Ciudad y politicas pablicas de seguridad y convivencia. En:
http://www.suivd.gov.co/ (consulta 20 abril 2007.

- BORIJA, Jordi. Ciudadania y espacio publico. Publicado en VVAA, Ciutat real, ciutat ideal.
Significat i funci6 a I’espai urba modern, “Urbanitats” nim. 7, Centro de Cultura
Contemporanea de Barcelona, Barcelona 1998

- BORIJA, Jordi. Manuel Castells. “Local y global: la gestion de las ciudades en la era de la
informacion”. Tauros. Madrid — Espaiia. 1997.

- MOCKUS, Antanas y CORZO, Jimmy. Cumplir para convivir. Factores de convivencia y
su relacion con normas y acuerdos. Instituto de estudios politicos y relaciones
internacionales. Universidad Nacional de Colombia. Bogota D.C. 2003. MOCKUS,
Antanas. Ponencia: Camino a la igualdad, avances en Cultura Ciudadana y en la
Construccion de lo Publico. Primer Seminario Internacional de Transporte Urbano, Bogota,
14 de noviembre de 2001.
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H. Cubrimiento Tematico.

Diversidad y Cultura son los subtemas que hemos elegido porque estamos seguros de que vamos a
encontrar el potencial para el cambio en la diversidad la cual se manifiesta en las diferentes formas
de pensamiento, de costumbres, de razas y de percepciones que se deben unir y convivir en la cultura
e ir reemplazando ese imaginario equivocado que aqueja a los habitantes de la capital donde las
necesidades individuales estan por encima de las colectivas. Estamos seguros de que se debe llevar
al ciudadano, sin diferencias de estrato o creencias politicas o religiosas a reflexionar sobre sus
comportamientos cotidianos impactara y hard un cambio en la cultura de la sociedad.

Muévete por Bogota es un recorrido por las creencias, los comportamientos, los valores ciudadanos,
la cultura, la idiosincrasia, los personajes, las diferentes practicas en la movilidad, los medios de
transporte, la diversidad, y la imagineria popular que definen a esta urbe; sin lugar a dudas son temas
que conviven en la capital colombiana ya que aqui habitan personas de todos los rincones de nuestro
pais, es un pequeiio universo lleno de diferentes colores que se deben combinar para encontrar una
armonia, por ende, el cubrimiento tematico sera muy amplio porque dependiendo de la educacion,
lugar de nacimiento, la generacion a la que pertenece y a la mentalidad de las personas construyen lo
que conocemos como cultura.

Los temas propuestos son los siguientes:

1- Laindiferencia capitalina

2- Los colados en Transmilenio

3- La movilidad para las personas en situacion de discapacidad

4- La movilidad en Bicicleta y medios alternativos

5- La cultura de la movilidad en la capital colombiana

6- La diversidad capitalina

7- La movilidad en los vehiculos de la capital

8- La idiosincrasia Bogotana con las sefiales de transito

9- La solidaridad, la empatia y el respeto en las calles y vias de la ciudad
10- La conciencia individual como un acto de voluntad en los habitantes de la capital
11. - La movilidad en los adultos mayores

12. - La movilidad en la poblacién infantil

13. - El uso adecuado de los medios de transporte

14. - La convivencia en la ciudad

15 - Los valores como una herramienta de comunicacion vial

16 - El Conocimiento de las sefiales de transito

17- El uso adecuado de las diferentes vias de la capital



18 - La reflexion individual como medicina
19- Somos diferentes pero somos Colombianos
20.-Los trancones en la capital

21. - El equivocado imaginario colectivo

22. - Los rituales de la movilidad en los peatones de la ciudad.

I.  Cubrimiento Poblacional
La capital colombiana cuenta con diversos grupos poblacionales y sociales que estan conformados
por las Mujeres, la Poblacion LGBTI, las personas en situacion de discapacidad, las Comunidades
rurales y campesinas, y sumado a ellos estan los universitarios, las personas de las diferentes regiones
de colombia, los extranjeros, la poblacion infantil, los adultos mayores, los cuales se rigen, en algunos
casos, por los estratos sociales.

Todo lo anterior hace de bogota un microcosmo, un nicho de diversidad cultural; y es aqui a donde
queremos llegar a las diferentes poblaciones pero sobre todo queremos apuntar al piblico joven que
son la clave para el desarrollo y la evolucion de la sociedad. Si logramos llegar a esta poblacion, ellos
se convertiran en un gran motor de cambio y se seran los replicadores de este nuevo conocimiento a
las futuras generaciones las cuales viviran en las mismas localidades, hardan usos de los mismos
medios de transporte y vias pero con otra vision; entonces de manera general queremos cubrir a toda
la poblacién colombiana que habita en la ciudad y de manera especifica a los jovenes que son la
semilla de la esperanza y del cambio.

La imagenes de Muévete por Bogota seran generadas desde los lugares en donde se origina los
conceptos equivocados de cultura de la movilidad, en busqueda de una riqueza visual y sonora,
generando asi, capitulos con distintas visualidades, estéticas, ritmos y musicas que seran grabados en
las diferentes localidades de la ciudad,

4.2.2. 1 Descripcion audiovisual de los microrrelatos

A. Story Line

Capitulo 1.

Brayan pone en riesgo la vida de su hermano al intentar colarsen en el Transmilenio.
Capitulo 2.

Camila en condicidn de discapacidad vive en un mundo imaginario donde ve a una bogota mejor.



Capitulo 3.

Pablo pasa un mal dia y toma malas decisiones de movilidad con su auto.
Capitulo 4.

Santiago por hacer mal uso de la tecnologia termina tras las rejas.

Capitulo 5.

Diana por no acatar las normas de transito en su bicicleta ocasiona un accidente que no olvidara.

B. Tratamiento Audiovisual

Los microrrelatos de Muévete por Bogot4, serdn relatos breves ya que se disponen de dos minutos
de duracion tiempo durante el cual se pretende mostrar las historias de los personajes de una manera
concisa, bien estructurada y pensada.

Por otro lado las historias tienen una fuerte conexion con el titulo Muévete por Bogota ya que los
personajes siempre estan en movimiento por la capital de la ciudad donde desplazarse de un lugar a
otro es todo una odisea para los personajes. También porque queremos que con esta serie web o
dramatizado Bogota se mueva, cambie de conciencia, de costumbres y cultura de la movilidad, con
lo cual el nombre tiene una estrecha relacion.

Los microrrelatos tendran una simpleza sintictica y visual ya que pretendemos generar
composiciones limpias, sencillas donde se apliquen correctamente la ley de los tercios de una manera
armonica y equilibrada virada hacia lo cinematografico sin dejar de lado lo televisivo y asi retratar
el mundo de los personajes.

Al tener dos minutos de duracién cada uno de los microrrelatos, entendemos la importancia de la
inmediatez de lo narrado ya que es un recurso que nos permite de alguna manera ahorrar tiempo, es
por esto que los personajes ya tienen un conflicto claro, no hay que construirlo, ya estan construido,
solamente a través de acciones, comportamientos sintetizamos el discurso de una manera efectiva.

El discurso sera tan intenso desde la historia, los personajes, la atmdsfera y el montaje que generara
una provocacion de tension lectora por parte del espectador, el cual se vera motivado a ver todo el
capitulo hasta el final donde las historias tendran un efecto emotivo y reflexivo tinico para que el
espectador se identifique y comprenda a los personajes y su entorno.

Con los microrrelatos queremos utilizar una estructura circular - la cual rompe el discurso lineal -, y
algunos flashforward para narrar las historias de estos personajes capitalinos creemos un universo
tnico, un microcosmos de la movilidad donde debemos aprender a convivir, donde recordemos que
los valores son la opcion de un mundo mejor y asi romper con las convencionalidades.

C. Géneros

Los géneros principales de los microrrelatos serdn Serie web y el dramatizado. Consideramos que
este es el género que se adapta perfectamente a nuestra propuesta, pues es a través sus recursos
narrativos y conceptuales que podremos transmitir el espiritu y la esencia de los microrrelatos. Por
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otro lado se mezclara con un poco de drama, accion y leves tintes de humor con el fin de hacer un
relato entretenido, real, dindmico y sobre todo organico.

D. Diseiio audiovisual

Muévete por Bogota tendra personajes como Brayan, un joven chocoano de 19 afios de edad que
vela por el bienestar emocional y econdémico de su familia conformada por su madre y hermano
David, a los que ama profundamente, tanto asi que esta dispuesto hacer cualquier cosa por devolver
a su madre a su tierra natal, quibdd, ya que cada dia ella vive en los recuerdos y en el sentimiento de
afioranza. Brayan vive en el sur de la ciudad de bogota y cuando su padre los abandoné €l asumié un
rol de un adulto cuando no era el momento pero esta experiencia le ha dado la fortaleza para salir
adelante y ser un hombre trabajador, alegre, entrador, valeroso. Hace unos meses obtuvo un trabajo
de repartidor pero la empresa tuvo que recortar personal y fue despedido quedando en el limbo.
Brayan no cuenta su situacioén a su familia y empieza a tomar medidas de ahorro como colarse en las
estaciones de transmilenio, con el tiempo toma la suficiente confianza para hacer esta practica
diariamente sin medir las consecuencias, tanto asi que involucra a su hermano hasta que una noche
intentan colarsen poniendo en riesgo la vida de ambos; esta situacion lleva a Brayan a un cambio de
mentalidad.

Camilia es una mujer trabajadora en silla de ruedas que tiene un defecto visual agudo que aun
utilizando gafas ve un poco borroso y debe esforzarse pero es una persona amigable, ingenua con un
espiritu muy positivo; tanto asi que cuenta con un mundo imaginario que nadie conoce, solamente
ella donde imagina una bogoté diferente donde las personas son solidarias, comprensivas y amables
con su discapacidad; también tiene la ilusién de volver a ver por medio de una operacion que
posiblemente le pueden realizar pero obtiene una respuesta negativa pero su mundo imaginario es la
salida de escape.

Pablo, un hombre de familia que tiene una vida llena de ocupaciones y de estrés pero atlin asi es un
hombre trabajador, ordenado, amoroso y sofiador; no tiene la familia perfecta la cual estid conformada
por su esposa y sus dos hijos que tiene problemas en sus colegios, situacion que le general estrés ya
que su suefio es que sus hijos sean profesionales e independientes. El pasa un mal dia ya que en su
trabajo suceden altercados como que debe repetir una tarea, sus hijos tienen problemas en sus colegios
y termina tomando malas decisiones en su auto.

Lo anterior, es una breve descripcion de algunos de los personajes que tendran los microrrelatos para
los cuales creemos que el género principal sera el drama el cual se mezclara con un poco de accion y
leves tintes de humor con el fin de hacer un relato entretenido, real, dinamico y sobre todo organico.

Por otro lado, Los microrrelatos se conciben como un juego de estructuras donde se rompe con la
linealidad clasica, inicio, nudo y desenlace; se pretende aprovechar la estructura circular en la que ,
al inicio el espectador no comprende lo que sucede pero a medida que se va desarrollando entendera
su estructura. Lo anterior es con el fin de motivar a que el espectador vea el capitulo completo. Al
finalizar cada capitulo el espectador debera quedar con la sensacion clara de sorpresa. La sorpresa de
haber vivido en un mundo propio con el cual se identificod y esperamos hacer que se cuestione sobre
los significados de la cultura vial y la diversidad de su ciudad.

La unién entre los diferentes capitulos sera a través del manejo de este tipo de estructura circular,
donde al inicio el espectador no comprende lo que sucede pero con el desarrollo de la historia se va
apropiando del relato hasta unir las piezas y entender en su totalidad la historia. Por ende los capitulos
tendran personajes diferentes, Ginicos e independientes pero en comun la estructura de las historias.



Para retratar narrativamente el mundo de los personajes utilizaremos tres tipos de camaras: una sera
la subjetiva de los personajes; la otra serd camara suelta para narrar los momentos de accion y la
tercera cAmara sera estitica o con movimientos lentos cuando los personajes reflexionen o surjan
momentos de silencio. Estos tipos de camara se mezclaran con la manipulacion de las velocidades de
camara y con los diferentes métodos y recursos de montaje que consideramos que es una de la mejores
formas de transmitir sensaciones y emociones y hacer esto una experiencia sensitiva donde el
espectador comprenda al personaje.

El sonido ambiente es un elemento importante para recrear la atmosfera sonora de la ciudad de
Bogota, y no solamente de la ciudad sino de sus personajes ya que estamos apuntando a personajes
humanos y anicos con lo cual sonoramente también lo deben ser; donde el espectador diferencie el
mundo de Brayan al mundo de camila asi ellos vivian en la misma ciudad pero cada sector de la
capital suena diferente y queremos aprovechar este elemento narrativo.

La misica incidental apoyara a los demas elementos narrativos expuestos y aparecera en momentos
clave donde el personaje exterioriza sus sentimientos o pensamientos al espectador pero es importante
aclarar que se respetaran los momentos de silencio que tendran los personajes.

Para los microrrelatos se quiere dar una atmosfera natural donde los colores, el vestuario y la
fotografia retraten a bogotd de una manera realista. Aqui es importante aclarar que pretendemos
basarnos en una atmésfera natural cada personaje tendré colores que los identifique y los haga tinicos;
para Brayan los tonos grises, tierras, para Camila tonos rojos, vivos y para Pablo tonos blancos con
el fin de que cada atmoésfera se diferencia pero todas sigan el tono natural.

Dentro de la actuacién se pretende que los actores realicen un trabajo de campo que les permita
comprender el mundo de los personajes y se apropien de ellos y el resultado sea algo mas real.

El montaje serd organico siguiendo la estructura circular y con diferentes ritmos donde sera rapido
en los momentos de accién y pausado cuando los personajes reflexionen frente a su realidad y surjan
los silencios.

Los microrrelatos tendran un paquete grafico que manejen la misma estética del proyecto general de
Muévete por Bogota y asi mantener una unidad estética.

De acuerdo a todo lo anterior, nuestro compromiso es crear una estética propia a través de la
experimentacion y del dominio de la técnica televisiva, con un lenguaje visual muy contemporaneo,
que respete el sentido y el significado de la imagen.
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E. Guiones - Microrrelatos

Capitulo I — Brayan.

Esc. 1. Ext. Calle de Bogota. Noche. Flashforward

En pantalla negra aparece el titulo:Brayan; segundos después se disuelve. En una noche tipica
bogotana envuelta por el frio y el suelo himedo de sus calles a causa de la lluvia que acaba de pasar
donde se reflejan las luces de una ambulancia en uno los charcos de agua. Un paramédico baja de la
ambulancia y se dirige rapidamente hacia sus compaiieros que atienden en el piso a una victima la
cual, en un estado confuso de conciencia observa y escucha, todos los procedimientos que le hacen
para salvar su vida, - pasamos a un punto subjetivo de la persona que se haya en el piso con el fin de
no mostrar inicialmente su identidad-; observa que los hombres con afan y preocupacion ponen un
cuello ortopédico y con un desfibrilador hacen varias reanimaciones hasta que uno de ellos dice:
No hay signos vitales, no responde! Corte.

Cabezote.

Esc 2. Int. Carro. Noche

Un grupo de amigos van en un carro por las calles oscuras y frias de la noche bogotana, sin cinturones
de seguridad, con las ventanas abajo mientras fuman y cantan muy duro una cancién de rap que
escuchan en la radio, conversan y rien fuertemente. De repente el conductor frena de ipso facto, todos
se mueven y se pegan por no tener el cinturén de seguridad, cuando se recomponen observan por las
ventanas y dicen: !que man tan bruto, que esta haciendo!. Corte

Esc. 3. Exterior. Calle de Bogota. Dia

Amanece en la capital colombiana y por sus calles corren Brayan, un joven afro del pacifico
colombiano de 19 afios junto a su hermano menor hasta que cruzan una avenida para treparsen por
una de las puertas donde paran los buses del Transmilenio; cuando lo logran, a las malas y haciendo
mucha fuerza logran abrir la puerta anti colados de la estacion el Restrepo, entran y se sienten
victoriosos y chocan sus manos; las personas que estan adentro se incomodan pero a ellos no les
interesan y continian su camino dentro de la estacioén. A lo lejos ven a un policia que no se ha
percatado de la presencia de ellos; Brayan y su hermano rien a carcajadas

Brayan
jOtra vez coronamos!
David
(riendo)
Si, el policia ni se dio cuenta
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Brayan se detiene y se ubica frente a su hermano y lo mira fijamente.

Brayan
David no le vaya a decir nada a mama
Usted sabe que ella se preocupa y no va a entender
Lo que hacemos y tampoco le vaya a contar que me
echaron de trabajo..

Esc. 5. Interior. Cuarto Brayan. Dia

En una casa en obra gris de estrato medio bajo vive Brayan con su hermano David: ¢l lleva puesta
su gorra de rap y estd en su cuarto donde guarda en una alcancia de barro las monedas que ahorra
cuando se cola en el transporte, luego se dirige hacia el cuarto de su mama.

Esc 6. Interior. Cuarto mama Brayan. Dia

Brayan entra al cuarto donde se encuentra el televisor prendido y se dirige hacia su madre, una
mujer afro de 45 afios de edad; y desde lejos observa que ella esta sentada en su cama sollozando,
muy despacio Brayan se acerca y se percata que su mama tiene una foto antigua de ella cuando
estaba en el chocd y era feliz. La mujer se percata de la presencia de él.

Mamda
iYo quiero volver a mi tierrita, como la extrafiol...

Brayan la abraza. Su madre contin(ia hablando

Mamd
Uno alla comia de lo que daba la tierra, yuca, fiame
Pescado, la gente era linda, servicial, no como acd mijo

Mientras la mama llora, Brayan la abraza con fuerza, luego la mira fijamente.

Brayan
(con tono de consuelo)
iAy Mal!, no se preocupe que yo voy hacer
Todo lo posible para que usted regrese
Deme un tiempito que estoy reuniendo
Un dinero con el nuevo trabajo que tengo.
Mama
¢De verdad, mijo?.. Yo le agradezco mucho...

La conversacion es interrumpida por el noticiero que acaba de comenzar y que se aprecia en el
televisor. A medida que la periodista narra las noticias se mezcla con imagenes de archivo.
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Periodista
Un joven de 20 afios acaba de fallecer al
Ser atropellado por un articulado del Transmilenio
Al intentar colarse por las puertas.

Brayan apaga el televisor

Mamd
jAy no mijo que noticias tan horrible!

La mama de Brayan mira con tristeza y fijamente a su hijo; contintia hablando.

Mama
Mijo, usted no me vaya a hacer una cosa asi; joy6 mijo!. Si usted hace bien las cosas la
vida lo recompensa. ..

Brayan la abraza fuertemente y queda en silencio.

Esc 7. Ext. Calle. Noche

Es de noche y acaba de llover en la ciudad de Bogota y Brayan que hace poco tuvo una entrevista
de trabajo y se encuentra en una calle contando unas monedas de 50 y 100. Cuando termina de
contar se da cuenta tiene para comprar un pasaje, luego mira hacia la estacién de Transmilenio de la
calle 72 que estd muy congestionada. Al lugar llega su hermano David.

David
Cémo le fue
Brayan
Mal

David

Coémo asi
Brayan

No me dieron el trabajo

David

(asustado)

Entonces, como vamos a hacer
Todos dependemos de usted
Brayan
Y lo peor es que hoy le prometi a mama que
La voy a regresar a la tierrita, David
.Y ahora?



Brayan (bromeando)
Pues ser4 robar un banco

Ambos se rien; Brayan se quita su morral y saca una bolsa de dulces para vender.

Brayan
(Mostrandole la bolsa a su hermano)
Me va ayudar
David
Hégale hermano
Brayan
Entonces ya sabe cémo es la movida

Brayan y David caminan por la calle hasta ubicarse en frente de las puertas en donde se detiene el
Transmilenio a esperar pero una gran avenida por donde transitan los vehiculos a altas velocidades;
David mira calcula y se lanza, Brayan corre tras €l.

Esc. 8

Un grupo de amigos van en un carro por las calles oscuras y frias de la noche bogotana, sin cinturones
de seguridad, con las ventanas abajo mientras fuman y cantan muy duro una cancién de rap que
escuchan en la radio, conversan y rien fuertemente. De repente el conductor frena de ipso facto, todos
se mueven y se pegan por no tener el cinturén de seguridad, jcuando se recomponen observan por las
ventanas y dicen!:que man tan bruto, que estd haciendo!; ven a David pasar rozando su carro y por
un milimetro es casi atropellado. Brayan corre tras su hermano.

Esc.9 - Flashforward

Las luces de una ambulancia en uno los charcos de agua. Un paramédico baja de la ambulancia y se
dirige rapidamente hacia sus compaifieros que atienden en el piso a una victima la cual. Nos
percatamos la estacion de Transmilenio esta cerrada y uno de los buses tiene el vidrio de su parabrisas
roto y en el piso estd tendido Brayan. Sin que los paramédicos se percaten José estd en un estado
confuso de conciencia observa y escucha, todos los procedimientos que le hacen para salvar su vida,
- pasamos a un punto subjetivo de la persona que se haya en el piso con el fin de no mostrar
inicialmente su identidad-; observa que los hombres con afin y preocupacién ponen un cuello
ortopédico y con un desfibrilador hacen varias reanimaciones hasta que uno de ellos dice: !No hay
signos vitales, no responde!.

Esc. 10. Ext. Calle. Noche

Se aprecia la pupila dilatada de David; Salimos de esta y vemos que los dos se encuentran al otro
lado de la calle y que no se colaron. David esté pensativo ya que acaba de salir del Flashforward de
la escena 8 mientras escucha a su hermano que habla con un tono de preocupacion.

Brayan
(preocupado)
Yo vi que usted calculdé mal; ese bus venia muy rapido



Imaginese si el bus lo atropella, yo que hago; que le digo
A nuestra ma.

Surge un silencio, segundos después Brayan se acerca a su hermano y lo abraza y contintia
hablando.

Brayan
Sabe que no vale la pena arriesgar la vida; yo le prometo que voy a conseguir otro
Trabajo y nunca mas vamos a tener
Que hacer esto; vamonos que nuestra
viejita nos espera...

Capitulo II - Camila.

Esc.1.Ext .Calle Dia.

Camila se encuentra esperando a que cambie la luz del semaforo a verde; varias personas llevan afan
e intentan pasar pero la ubicacion de Camila les impide hacerlo, algunas personas la ignoran y otros
la miran con desagrado. No es evidente su situacion de persona con discapacidad.

Cabezote..

Esc. 2. Interior. Cuarto de Camila. Dia.

En fondo negro aparece el titulo: Camila; tiempo después desaparece. Camila, una mujer de treinta y
tres afios se encuentra frente al espejo de su cuarto; con la yema de sus dedos toca sus ojos, luego
toma unas gafas grandes de vidrio grueso que estan ubicadas en una mesita cercana, se las pone pero
se le dificulta ver. Ella toma un cepillo y comienza a peinarse, se ve positiva y emocionada;
descubrimos al final de la escena que ella esta sentada en una silla de ruedas.

Esc. 3. Ext. Calle. Dia

Desde la subjetiva de Camila se aprecia todo lo que debe vivir en su dia a dia. sale de su casa
Ubicada en un barrio estrato 3, - ella ve un poco borroso usando las gafas -. Camila van en su silla
de ruedas hasta llegar a un semaforo que tiene los colores que espera que cambie a luz verde,
cuando va pasando se queda atascada en una cuneta que le impide el paso; muchas personas pasan
por su lado ignorandola. Camila decide devolverse e irse por otro camino.

Esc. 4. Ext. Paradero SITP. Dia

Camila llega a la hora pico a la parada del SITP donde se encuentran las personas esperando; ella ve
borrosos los letreros de los buses y los que estan instalados en el paradero. Ella se va acercando hacia
el letrero y sin darse cuenta le pega con su silla a un hombre que la mira despectivamente.



Hombre
(enojado)
iEs que no ve!
Camila
disctlpeme, queria leer el letrero y no lo vi

Hombre
(enojado, la mira despectivamente)
Tenga mas cuidado... Es imposible
no ver con esas gafotas

Camila queda en silencio; en ese momento llega uno de los buses y las personas suben a empujones,
todas las personas suben al bus menos Camila; quedando sola y decepcionada.

Esc 5. Ext. Calle. Dia
Camila va en su silla de ruedas pensativa acercandose hacia el mismo semaforo de la escena 1.

Voz of de Camila
Quisiera que movilizarse por esta ciudad fuera facil...

Un sefior que esté a su lado le habla.
Seiior
(positivo)
si es posible movilizarse mejor en esta ciudad
solamente no hay que complicarse y ayudar

Camila se asusta

Camila
jpuede leer mis pensamientos!

El sefior agarra por la silla y la ayuda a pasar el semaforo, cuando llegan a la otra esquina deben subir
un andén y otro sefior acude rapidamente a ayudarle a subir a camila. Camila se sorprende y se percata
que puede ver perfectamente.
Camila
(emocionada)

iPuedo ver!....

Camila y el sefior llegan a la taquilla del transmilenio.

Esc 6. Exterior. Taquilla de Transmilenio. Dia
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El sefior se despide de Camila y contintia su camino. Las personas se encuentran haciendo fila para
comprar el pasaje, cuando ven a camila llegar una sefiora le dice:

Seidiora
ven te ayudo a comprar un pasaje

La sefiora lo compra y camila entra sorprendida.

Esc. 7. Interior. Estacion de Transmilenio. Dia.

Camila ve los letreros perfectamente y se dirige hacia el médulo donde paran los B. Desde lejos
observa que hay muchas personas para entrar en el bus; cuando las personas comienzan a abrir espacio
formando dos columnas por donde ella puede pasar libremente hasta entrar en el bus sin empujar a
nadie con su silla.

Esc. 8. Interior. Bus articulado de Transmilenio. Dia.

El bus se encuentra un poco lleno, Camila entra y las personas de inmediato dejan libre el espacio
para las personas en sillas de rueda y se organizan de tal manera que ella pueda pasar con tranquilidad;
Camila se ubica perfectamente sonriendo.

Esc.9.Ext .Calle Dia.

Camila se encuentra en el mismo semaforo de las escenas 1 y 6. Varias personas llevan afén e intentan
pasar pero la ubicacion de Camila les impide hacerlo. El mismo sefior de la escena 6 le habla.

Serior
Sefiora muévase que no deja pasar

Camila reacciona y se da cuenta que todo fue producto de su imaginacion.



Capitulo III - Pablo.
Esc 1. Ext. Calle. Dia.

En pantalla negra aparece el titulo de: Pablo, tiempo después desaparece y vemos a Pablo enfurecido
pita frenéticamente, los otro carros se mueve lentamente, Pablo acelera y golpea con su carro el
bumper del taxi; el cual es conducido por un adulto mayor (Roberto), el cual mira asustado por el
retrovisor al otro carro que lo enviste, se detiene y vemos que el otro conductor sale furioso del
vehiculo.

Esc 2. Int. Oficina de Pablo. Dia.

Pablo se encuentra en su escritorio trabajando, la jefe de Pablo ingresa a la oficina.
Jefa de Pablo
Pablo necesito ese informe para dentro de 10 minutos, !que pasaj
Pablo
Jefa, la verdad no sé si lo logre, y menos maquillados
Jefa de Pablo
.qué?, usted me dijo que si, van a hacer auditoria, no podemos quedar mal
Pablo se levanta y se dirige hacia su jefa, hablando en tono bajo.
Pablo

pero doctora, si yo incremento las exportaciones
es muy riesgoso, se pueden dar cuenta
Jefe de Pablo

solamente hagalo, o sino tendr4 su carta de despido mafiana.

La jefe sale y Pablo queda pensativo, queda en silencio por unos segundos. Su celular comienza a
sonar.

Pablo
alo
si con el habla
Su cara cambia de expresion de estrés a preocupacion total.
(A qué hospital la llevan?
VOy en camino

Pablo sale de su oficina rapidamente
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Esc 3. Int. Carro de Pablo. Dia.

Pablo va ripidamente en su carro donde debe esquivar a varios peatones que no utilizan la cebra;
luego un taxi invade su carril sin poner direccional, Pablo empieza a pitar y acelera para que el taxi
se salga de nuevo de su carril.

Pablo
(bravo)
ique tal este pendejo tan
atravesado!
Pablo
iMaldita sea!

Esc 4. Int. Taxi de Roberto. Dia.

Roberto es un hombre de 70 afios quien va con su esposa que esta enferma.
Esposa de Roberto

mijo, porque pitan tanto, ciudado
pero con despacio que me duele mucho
mi cabeza y el estobmago...
Roberto
(amoroso)
Si mija, ya vamos llegando, tranquila

Esc 5. Ext.Calle. Dia.

Roberto sin darse cuenta ha generado un trancén intentando pasar un hueco despacio. Enfurecido
Pablo acelera y golpea con su bumper del carro Roberto, todos se detienen, Pablo se baja furioso llega
hasta la ventanilla del taxi, segundos después Roberto baja la ventanilla.

Pablo
iNo ve que estorba!
Roberto
disctilpeme seiior, necesito llevar a mi esposa al hospital

La cara de Pablo comienza a cambiar de enfurecido a sorprendido a ver sangre en el auto de
Roberto.

Pablo
;qué les paso?
Roberto
a mi esposa por robarla la hirieron en el estomago

Pablo se siente mal

Pablo

3



sefior, por favor disculpeme...

En ese momento suena el celular de Pablo, él contesta al darse cuenta que se trata del colegio de su
hija
Pablo

1A16), si, (de verdad?, solo fue un bajon de azlcar
bueno entonces yo llego a la casa, gracias profesora

Pablo cuelga y se siente arrepentido

Pablo
sefior discilpeme de verdad, déjeme ayudarlo.

Roberto
claro que si, pero no olvide que todos estamos librando
una batalla que no conoces por eso hay que ser amable
con los demas.
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4.2.2.2 DESCRIPCION DE LOS ELEMENTOS AUDIOVISUALES DE LOS SPOTS
A. STORYLINE

Spot 1.

Una pareja detiene su vehiculo en hora pico en una avenida sin importarle nada y nadie
Spot 2.

Biciusuario temerario anda entre los carros exponiendo su vida y la de los demés.

Spot 3.

Cuando moverse en transmilenio con un morral grande en hora pico es un reto.

Spot 4.

El reto para subir o bajar de un transmilenio en hora pico.

Spot 5.

Cuando los problemas de movilidad no son un obstaculo, pero la falta de cultura si.

B. TRATAMIENTO AUDIOVISUAL

El tratamiento audiovisual privilegiara la emocién de los personajes, pues es a través de ellos que
vamos a sentirnos identificados y a generar una catarsis en el espectador que es en tltimas quien
puede generar un cambio positivo en las costumbres actuales y de esta manera impactar positivamente
la cultura de la movilidad.
Para lograr esto daremos vida a las situaciones a través de los rostros de nuestros actores, de sus
silencios, de sus posturas e incomodidades, llevaremos a los televidentes a sentir lo que ellos sienten,
y para potencializar toda la escena usaremos como recurso principal, la cAmara lenta, ya que al hacer
uso de esta, destacamos esos momentos, esas expresiones que son momentaneas, pero que para
nosotros son de vital importancia para destacar y reflejar esos comportamientos en los que queremos
hacer énfasis y lograr que el televidente se vea reflejado en ellos y pueda generar una voluntad de
cambio en sus actitudes culturales.

Vamos a tener un personaje comun a todas las historias que es la Voz de la conciencia; esa voz en la
Giltima escena es la encargada de llamarle la atencién al personaje y en un tono mas bien cordial,
invita al personaje a reflexionar sobre las actitudes que esta tomando con respecto a la situacién y lo
invita a cambiar y a mejorar sus costumbres culturales.



C. DISENO AUDIOVISUAL

El tratamiento audiovisual esta concebido para que el espectador se sumerja en una experiencia, cada
plano estara cuidadosamente fotografiado para que el espectador sienta lo que el personaje esta
viviendo y sean esos ojos del testigo, de la mirada lejana que sin involucrarse si sea tocado y sienta
un llamado al cambio, para que la experiencia sea completamente inmersiva los sonidos, los didlogos,
la masica incidental van a ser debidamente tratados en una sala de postproduccion de sonido mezclada
por profesionales idoneos en la realizacion de piezas comerciales.

En cuanto a los valores de planos, la cAmara estara ligeramente contrapicada de tal manera que los
personajes se vean imponentes, poderosos, intocables a medida que avanza la escena y con cada
nuevo plano la camara es mas picada, hasta cuando aparece la VOZ y los golpes llaman la atencion
del actor, y es en ese momento que €l comienza a escuchar el sonido ambiente, la cAmara comienza
a subir hasta estar completamente horizontal a los ojos del actor; es en ese momento cuando ocurre
el cambio de actitud del personaje y el cambio de la tonalidad de la imagen cambia de predominancia
azul a amarilla marcando ain mas su reflexion.

El disefio de fotografia va a ser predominantemente azul en las primeras escenas, porque este color
conlleva una especie de contradiccion entre la  excitacion 'y el  reposo.
Cuando la Voz entra a hablarle al personaje la luz cambia ligeramente a amarilla que connota un
caracter suave, emocionante y sereno a la escena., como dice Wolfgang Goethe en la teoria del color.

En los planos se van a utilizar lentes prime con valores que van entre el 50 mm 120 mm, porque estos
lentes nos van a dar una profundidad de campo necesaria para llevar las emociones de los personajes
a su maxima expresion.

El montaje de Muévete por Bogota, sera limpio, el inico efecto sera la camara lenta que nos pérmite
apreciar las emociones de los personajes. pero los cortes son rapidos, En la primera parte de las
escenas escucharemos en vez de sonido ambiente un sonido de viento, que nos remite a un
ensimismamiento o aislamiento del personaje, cuando entre la voz se empezara a escuchar el sonido
ambiente.
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D. GUIONES

SPOT 1.

Juan es un hombre de unos 40 afios, felizmente casado con 2 hijos
Esc. 1. ext. avenida.

Audio escuchamos un sonido de viento suave

Plano general avenida, vemos en medio del gran trafico en hora pico una ambulancia con su sirena
y luces tratando de abrirse paso entre la congestion, de repente el trafico se detiene. Los vehiculos
intentan darle via, y vemos a los lejos que la causa del trancon es un vehiculo detenido al lado de
una drogueria.

Esc. 2 int. carro.
Audio escuchamos un sonido de viento suave

Juan espera a su esposa que esta haciendo cola para pagar en una drogueria, el trancén aumenta,
vemos a Juan manipulando su celular riéndose de algo que esta viendo, ignorando por completo las
luces y la sirena de la ambulancia.

Esc 4. Ext. avenida cajero
Audio escuchamos un sonido de viento suave

Plano en escorzo de esposa haciendo cola tampoco parece importarle.

Esc. 3. Interior carro.

Audio escuchamos un sonido de viento suave, cuando entra la voz empezamos a escuchar el sonido
ambiente.

Plano medio de Juan mirando el celular vemos la luces de ambulancia en fuera de foco. se escucha
un golpe en la pantalla acompaiiado por una voz.

VOZ

Oiga usted sefior.

jaime mira desconcertado

VOZ

Si usted Jaime

3



Con cara de asombro

Si en que le puedo ayudar

VOZ
Usted es que no se da cuenta que
esta mal estacionado, y fuera de eso viene
una ambulancia y por estar ahi
una vida esta en peligro y a usted parece

no importarle nada, ;no le da vergiienza?

Jaime escucha por primera vez el sonido ambiente, oye la sirena de la ambulancia,mira por el
retrovisor la ve. Enciende su vehiculo y arranca

JAIME
(mientras conduce)

Disculpen que torpe de mi parte, no volvera a suceder.

Esc. 4. Graficacion
entra frase con efecto: Dale la vuelta a la movilidad, Muévete por tu ciudad con responsabilidad
Esc. 5. logos institucionales

logos institucionales

SPOT 2

Agustiniano, 19 afios, indigena, universitario, estudia en una universidad publica, es un buen
estudiante.

Esc. 1 Ext. avenida noche
Audio escuchamos un sonido de viento suave

Agustiniano se moviliza en una bicicleta, lo vemos en plano medio, no lleva casco, y va con
audifonos de diadema grandes, va cantando, vemos que se mueve en zigzag, pero no vemos que es
lo que esquiva, toda la escena es en camara lenta.

Cambia a plano general y vemos que viene esquivando carros en movimiento, justo al lado hay una
ciclovia, por la que van otros ciclistas, de repente un bus casi lo atropella



Esc. 2. Ext. avenida noche

Agustiniano

Oiga qué le pasa, Respete, casi me atropella

CONDUCTOR BUS
Disculpe joven, pero sin chaleco reflectivo

y sin luces es dificil verlo

Plano medio Agustiniano, suenan unos golpes que llaman su atencion.
VOZ
Hola, si tu Felipe.
. Qué te pasa hermano? no ves que tu familia
te espera, no hagas tonterias, estas arriesgando

tu vida, y solo tienes una,recapacita.
Agustiniano
Tiene razon, no lo volveré hacer.

Sube su bicicleta a la ciclovia y se marcha.

Esc. 3

Aparece frase animada. Dale la vuelta a la movilidad, Pedalea por tu ciudad con responsabilidad.

Esc. 4.

entran logos institucionales
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SPOT. 3.

Luis, 56 afios, plomero,ha sido obrero toda su vida es un hombre honesto y trabajador. casado 3
hijos. vive en un barrio popular.

Esc 1. Ext. estacién transmilenio noche
Luis viene de su trabajo agotado, trae todas sus herramientas en su morral.

Es hora pico la estacion esta a reventar, logra subirse a un bus.

Esc. 2. Int. Bus transmilenio noche

Luis va de pie con su morral colgado en el pecho, el morral se mueve y golpea la cabeza de la
sefiora que va sentada.

Cristina

Qiga sefior tenga cuidado con esa maleta - bastante enojada

Luis
iy que quiere que haga pues!

sino quiere que la estrujen pues coja taxi

Cristina se levanta de su silla a increpar a Luis, en ese momento suena tres golpes en la pantalla,
ellos voltean a mirar.

Voz

iPero que esto!, usted Luis porque no piensa en los demas
y baja ese morral al suelo y con eso evita golpear
a alguién mas y usted Cristina también es una buena persona
calmese y no sea grosera, todos tenemos derecho
a movilizarnos. Recuerden la cultura no pelea con nadie.

Esc. 3

Aparece frase animada. Dale la vuelta a la movilidad, Muévete con calma y responsabilidad por tu
ciudad.

Esc. 4.

entran logos institucionales



4.2.2.3 Descripcion de los elementos Transmedia Diferentes a la Pantalla Televisiva.

A. Idea central piezas transmedia

Cada momento histérico de la sociedad ha determinado dindmicas, artefactos, estéticas, formas de
pensar, ver, hacer, que permiten leer y entender las peculiaridades de cada uno de estos momentos.
Dichos momentos configuran un marco para la mirada, un contexto econdmico, académico, cultural,
comunicativo, para la comprension de su realidad que pueda comunicar por medio de diferentes
plataformas donde la participacién activa de la sociedad genera un habito de conciencia individual y
colectiva que permite generar un adecuado comportamiento. Para esto la propuesta de transmedia se
realizard de manera paralela a lo largo de los 6 meses donde se utilizard la pagina web de Canal
Capital para desarrollarla.

La propuesta transmedia sera una invitacion al ciudadano a que participe en un concurso donde podra
ganar una bicicleta y para ello debe subir un video de corta duracion donde muestre una buena accion,
conducta o acto su sentido de civismo y la buena cultura de la movilidad que se llevara a cabo a traves
de las redes sociales y la pagina web del canal Capital; el video ganador sera escogido por el mismo
publico que deberad votar para elegirlo. En el punto B se explicara a profundidad como sera la
ejecucion de la presente idea.

B. Tratamiento Transmedia

a. Caracteristicas de las piezas
-Reparticion de volantes con cddigo QR los cuales contienen la informacion sobre la participacion de
un concurso a través de las redes sociales y pagina web del canal capital en el blog disefiado para este
fin,

-Concurso. Las personas tendran la posibilidad de subir a al blog un video de corta duracién (15
segundos), -puede ser realizado con un celular - que tenga una accion, acto o historia que muestre una
adecuada conducta de cultura que aporte a la movilidad. El ganador ganara una bicicleta con un kit
de seguridad

-Muestra de Sketch teatrales humoristicos en diferentes puntos de la ciudad que mostraran las
actitudes de los ciudadanos las cuales no aportan a la movilidad; tendran la duracién de menos de 1
minuto y también invitaran a los ciudadanos a participar en el concurs.

-El sitio web del Canal Capital, que sera un espacio tipo blogspot donde los ciudadanos participantes
podran subir sus videos; asi mismo ser publicado y elegidos.

- Redes sociales (facebook, Instagram, Twitter, Youtube, entre otras), son los medios por los cuales
los ciudadanos podran elegir al mejor video, comentar e interactuar.

-Realizacion de una capsula de dos minutos de duracién sobre el ganador del concurso, donde contara
su experiencia.

b. Formato
Sitio web, redes sociales, eventos, volantes con cédigo QR



¢. Descripcion de las piezas
En el primer mes se llevara a cabo una campaiia de expectativa del proyecto Muévete por Bogota
en la cual se realizaré la reparticion de volantes con codigo QR, - en las estaciones de transmilenio,
paraderos del Sitp, ciclorutas y calles de la ciudad-; y tendran informacion de:

Invitacion a ingresar al Blog donde la persona encontrara informacion promocional de la serie de
ficcion y un concurso, - tendra la duracion de los seis meses -; el cual consiste en que las personas
tendran la posibilidad de subir a la pagina web un video de corta duracion (15 segundos), -puede ser
realizado con un celular - que tenga una accion, acto o historia que muestre una adecuada conducta
de cultura que aporte a la movilidad como, dejar salir a las personas en el transmilenio para poder
subir, respetar las sefiales de transito, usar los elementos de seguridad cuando se hace uso de la
bicicleta, entre otras.

El video ganador sera el que mas votos tenga por parte del pablico, lo cual, hace que el participante
difunda su video en las diferentes redes sociales como instagram, youtube, facebook, twiter, entre
otras para conseguir votos y ganar. El ganador se sabrd al finalizar los 6 meses; es importante aclarar
que estos primeros volantes promocionaran el concurso dejando claro que la recepcion de los videos
se hara a partir del tercer mes, esto con el fin de que los participantes tengan el tiempo suficiente de
pensar en sus ideas y de producir sus videos. El premio que obtendré el ganador serd una bicicleta
todo terreno con un kit de seguridad. Paralelamente a lo anterior, se iniciara con el proceso de
preproduccion de los capitulos de la serie de ficcion y de los spots.

Segundo mes

Se realiza una pieza promocional grafica para apoyar los volantes y el concurso. Se continla
repartiendo los volantes pero con cuatro actores que realicen sketch teatrales humoristicos donde
muestren actitudes que no aportan a la movilidad (no dejar entrar o salir en el transmilenio, no utilizar
la cebra, pelea entre conductores); estos sketch se realizaran en la duracién de un semaforo, en las
estaciones de transmilenios y algunas calles; durante la escena se repartirdn los volantes a los
espectadores. Paralelamente se da inicio a la grabacion de los microrrelatos y los spot, se inicia la
edicion.

Tercer mes

Recepcion de los videos por parte de los ciudadanos que seran publicados en el blog y redes sociales
de canal capital. Paralelamente se finaliza con las grabaciones de los microrrelatos. sigue
posproduccion de los spots y microrelatos. En la pagina web, blog y en las diferentes redes sociales
se exhibiran fotografias de la produccion de las piezas audiovisuales, making of. con el fin generar
expectativa en los espectadores. empieza la emision de los spots por Canal Capital y sus redes
sociales.

Cuarto mes

Comienza la emision de los microrelatos paralelo continiia la promocién de los spots por el canal y
redes. Se finaliza la postproduccion de todas las piezas audiovisuales. Cierre de la recepcion de los
videos; se dar4 inicio a las votaciones del pablico para escoger el mejor video de entre los ganadores
semanales; esto se hara a través de las redes sociales del canal.
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Quinto mes

El publico sigue votando y se contintia con la emision de los spots y se emiten los microrrelatos por
medio de Canal Capital y las redes sociales. Cierre de las votaciones y publicacion del ganador del
video a través de la web y redes sociales, al cual se le realizara una entrevista al ser un ejemplo de
civismo que se difundird por estos medios.

C. Descripcion de la estrategia digital de difusion

La estrategia digital de Muévete por bogota se realizara a través de las redes sociales que en la
actualidad mas mueven seguidores como lo son Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, entre otras.
Teniendo en cuenta el plblico objetivo son los jovenes de la ciudad y son quienes utilizan estas
plataformas, convirtiéndose en un puente directo para llegar a ellos. Asi mismo se realizard de manera
paralela con la estrategia transmedia y la produccion de las piezas audiovisuales.

- Se utilizaran la pagina de facebook e Instagram de canal capital donde se publicara material
promocional del proyecto Muévete por Bogota y lo videos de los participantes. Asi mismo
se exhibiran fotografias del resultado de la campaiia de expectativa en la que se repartieron
los volantes y se hicieron los sketch teatrales, también el making of grabaciones.

- Para Twitter se pretende publicar frases que promocionen y generen expectativa por parte del
publico hacia la serie y el proyecto en general.

- En Youtube se exhibiran también los videos de los participantes y las piezas finalizadas. Asi
mismo se propone hacer clips cortos donde los actores de los microrrelatos promocionen la
serie y se exhiban por este canal y las diferentes redes sociales.
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D. DISENO DE PRODUCCION
a. ESTRATEGIA DE PRODUCCION

La estrategia de produccion para toda la campafia de Muévete por Bogota, se basa
en el engranaje entre el talento y la competencia individual de cada uno de los
miembros del equipo de trabajo. La optimizacién de los recursos financieros,
técnicos y humanos parte de una produccion en la que se llevan a cabo procesos en
forma escalonada en cada una de las etapas de produccion.

Etapas:

MES 1

- Ajustar cronograma

- Disefiar BLOG Muévete por Bogota, en el portal de Canal Capital

- Sellevara a cabo una campaiia de expectativa del proyecto Muévete por Bogota
en la cual se realizara la reparticion de volantes, - en las estaciones de transmilenio,
paraderos del Sitp, ciclorutas y calles de la ciudad.

- En paralelo se comienza con la produccion de los productos audiovisuales y de
transmedia, las etapas de investigacion, selecciéon de musica y seleccion de casting,
para los video-relatos, los spots y los sketch teatrales.

- Alfinalizar el primer mes se deben tener aprobados los primeros 2 guiones de los
microrelatos y los spots, la seleccion de la musica y el disefio grafico y/o textos.
MES 2.

- Se terminan los guiones de 3 al 10 de los microrelatos y los spots

- Se continua con la reparticién de volantes, pero acomparfiados por actores que
hacen sketch teatrales.

- Inicia la produccién de los primeros microrelatos, y los spots

- Se presentan y aprueban los libretos de 5 al 10 de los microrelatos y del 6 al 10 de
los spots.

- realizar una pieza publicitaria grafica, para promocion en redes y en la emision del
canal invitando a los televidentes a enviar sus videos sobre cultura de la movilidad.
esta promocion iria hasta el mes 3 0 4
MES 3.

- Se comienzan a recibir y a publicar los videos del publico.

- Se continua con la reparticién de volantes, acompariados por actores que hacen
sketch teatrales.

- Se inician las votaciones en la pagina de canal capital de los videos

- se inician las grabaciones de los spots y los microrelatos de 6 al 10

- Se comienzan a editar los primeros 5 Spots y los primeros 5 microrelatos

- se comienzan a emitir los primeros Spots en diferentes horarios
MES 4.

- Cierre de la recepcion de videos

- Inicio de votaciones del publico para elegir mejor video

- Se emiten viderelatos del 1 al 6

- Entran los spots de 6 al 10 a emision y se rotan a lo largo de la programacion



En todas las redes del canal se empiezan a rotar los spots y cada microrelato
emitido se publica en las redes.

Los sketch se graban para alimentar también las redes sociales

se hace un resumen semanal de los videos mas votados

MES 5

Se emiten microrelatos del 7 al 10

siguen rotando los spots en la emisién del canal

microrelato emitido se sigue subiendo a las redes

se sigue haciendo un video resumen semanal con los videos mas votados

se siguen emitiendo los spots

Cierre de las votaciones

en la segunda semana se publica el ganador en la emision del canal y en las redes
sociales.

se hace un microrelato del ganador donde nos cuenta quien es, y como realizo el
video. se entrega el premio.
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PRESUPUESTO CONVOCATORIA VALORES CIUDADANOS

LINEA DE CONTENIDO

SERIE TEMATICA MOVILIDAD

NOMBRE DE LA PROPUESTA

MUEVETE POR BOGOTA

NOMBRE DE LA PROPONENTE

MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

gnrsénll'y/ogqu!pu. servicio, insumo, etc.)

;
1. Equipo base proyecto 25.000.000] 86.000.000]
2. Costo de Guidn y Derechos piezas audiovisuales microrelatos y 3.000.000 3.000.0001
spot
3. Talento piezas audiovisuales microrelatos y spot 280.000 9.600.000]
4. Personal de Realizacién piezas audiovisuales microrelatos y spot 10.800.000 21.600.000]
5. Equipo y Personal Técnico piezas audiovisuales microrelatos y 000 po—
spot
6. Locaciones y Escenografia piezas audiovisuales microrelatos y 2.400.000 4,800,000
spot
7 -Pusl- ?raducr.ién, discos y graficacion piezas audiovisuales 7,000,000 19.000.000
mic y spot
8.Derechos piezas audiovisuales microrelatos y spot 2.000.000] 2.000.000|
9. Logistica piezas audiovisuales microrelatos y spot 4.000.000] 8,000,000
10. Ffoldumbn de piezas transmediales diferentes a pantalla de 3.200.002 8,600,000
television
11. Seguros e imprevistos 1.000.000] 5.000.000|
SUBTOTAL 79.680.002] 209.600.000
IVA 4 39.824.000)
TOTAL 249.424.000
. Costo unitario (1) Cantidad !-"'ﬂ Unidad de Medida
t ! (Honorarios, :um,
Personal i
l; son !vli_a, dias, etc.)
DIRECTOR DE CONTENIDOS 7.000.000] 5 MES
PRODUCTOR DE ESTRATEGIA 5.000.000] S MES 25.000.000]
REALIZADOR Y/O DIRECTOR DE PIEZAS AUDIOVISUALES 5.000.000] 2 MES 10.000.000|
PRODUCTOR DE CAMPO 3.000.000] 2 6.000.000,
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA 5.000.000] 2 10.000.000]
m— o o g i
[subtotal T 2s.000.000 | 86.000.000)
Unidad de Medida . Costo total
; z Honorarios,
| (Honorarios, horas, w%E)

dias, etc.)

Guionista
Subtotal

et

Descripcion Costo unitario (1) . Cantidad (2} Unidad de Medida Costa total

Principales 200.000)] 40 PROYECTO 8.000.000|

Extras 20 PROYECTO 600.000}
= EEE

Costo unitario (1)

Cantidad (2)]  Unidad de Medida -

(Honoraries, horas,
dias, etc.)

Director de Arte 2.800.000]
Asistente de Produccién 1.500.000
Gaffer 1.500.000]
Primero de camara 2.000.000]
Foguista 1.000.000]
Tecnico data 1.000.000]
Magquillaje 1.000.000]
R B &"iﬂﬂm% 2 e
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Costo unitario (1)

Cantidad (2)] Unidad de Medida

{Personal y/o equipo, L.:.Eo. Insumo, etc.}

(Honorarios; horas,

Costo .oz___
(1) X (2)

dias, etc.)
Equipo de Camara 9.000.000 2 MES 18.000.000)
Drone 6.000.000 2 MES 12.000.000]
Equipo de luces 3.000.000 2 MES 6.000.000
Equipo de sonido 3.000.000 2 MES 6.000.000
LRSI RITT e b= 47,000,000

= Costo unitario (1) Cantidad (2)] Unidad de Medida Costo total
] : o w:n._na-_n.u. horas,
(Personal y/o equipo, serviclo, insumo, etc.) = i ) (1) x(2)
Compras y Alquileres de utileria 400.000 2 800.000
Utilero 1.000.000 2 2.000.000
Locaciones 1.000.000, 2 2.000.000}
T AO0 D00 e e e | o 5 © 4.800.000
Costo unttarlo (1) Cantidad (2)| Unidad de Medida Costo total
i (Honararios, horas,
dias, etc.) @xe)
Edicién mm&Sa + sala), colorizacién y nuﬂu,qnn:nn_o: de audio, 6.000.000 3 MES 18.000.000
graficacion, cabezote, piezas grificas, créditos.
Disco duro 1.000.000, 1 PROYECTO 1.000.000]
B e e s A e S 18.000.000)
Casto unitarlo (1) Cantidad (2)] Unidad de Medida Costo total]
e € - - (Honorarios, hi
(Personal y/o equipo, servicio, insumo, etc.) { by (1) X(2)

dias, etc.)

Libreria Musica

T Costounmtarioy) |

3.000.000|

‘| unidad de Medida™|

1.000.000]

T Costounmaio) " | Unidad de Medida |
Disefio de Blog 2.000.000 1 PROYECTO
Volantes 2 1000000 PROYECTO
Sketch Teatrales 200.000] 18 PROYECTO
Incentivos 1.000.000] PROYECTO
e e = 3.200002) ¢ i | e

Costo unitaro {1) Cantidad (2) | Unidad de Medida
1,000,000 5 PROYECTO
T ey 2 e e
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ESQUEMA EQUIPO HUMANO

Fecha: 08 Junio de 2018

Nombre del proyecto: MOVILIDAD CANAL CAPITAL
Casa productora: Mavecol

Director
Contenidos

Productor de
estrategia

Realizador y dir.

Comerciales

Productor de
Campo

Asistentes 1

Dir. Fotografia 1 Jefe Editor
Gaffer 1 Finalizador
Primero de POSprodiuctor
1 de sonido -
Camara on
Musico
Foquista 1 Graficador
Técnico Data 1
Sonidista 1
Luminotécnico 1
Asistente de
1
Luces
Director de Arte 1
Maquillaje 1
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DIRECTOR DE CONTENIDOS



HOJA DE VIDA
DIRECTOR DE CONTENIDOS

ERICK MORRIS RIVERA
C.C. 79.444.502 de Bogota

EXPERIENCIA LABORAL

Amplia experiencia como director de contenidos de la compaiiia teniendo
a su cargo gran variedad de comerciales, videos, programas de
television, campafas y productos audiovisuales de proyectos realizados
a nivel distrital y nacional.

Experiencia laboral:

VIRTUAL TELEVISION LTDA
Director de contenidos en los proyectos realizados desde el 2008 y
hasta la fecha.

ERICK MORRIS RIVERA
C.C. 79.444.502 de Bogota

ua



Virtual Television LTDA

CI;iI?ZBE:# 1:I’:A - 24 Of. 407 @ VIRTUA |_TV
COMUNICACIONES

Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0

Edificio Museo Parque Central

virtualtelevisionltda@outlook.com
Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior ERICK
MORRIS identificado con la cédula de ciudadania 79.444.502 de Bogota, esta vinculado a
nuestra empresa desde el 5 de enero de 2008 a la fecha, desempefiando el cargo de
DIRECTOR DE CONTENIDOS para las diferentes Estrategias de Comunicacion Social
institucional de los siguientes proyectos.

v' Estrategia de Comunicaciones en Television.
Canal Capital.
Ref.: Bogotd Amordiscos.

v' Campafia de Comunicaciones en Television.
Empresa de Telecomunicaciones de Bogota - ETB.
Ref.: Vamos Parceros.

Las labores desempefadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de j

—

= 7
CARLOS'HERNANDEZ

Director Admjnistrativo

www.virtualmediostv.com



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

EXPERIENCIA ADICIONAL A LA
REQUERIDA




Virtual Television LTDA - = :

Calle 28 # 13A - 24 Of. 407 VIRTUALTV
Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0

virtualtelevisionltda@outlook.com
Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior ERICK
MORRIS identificado con la cédula de ciudadania 79.444.502 de Bogota, esta vinculado a
nuestra empresa desde el 5 de enero de 2008 a la fecha, desempefiando el cargo de
DIRECTOR DE CONTENIDOS para las diferentes Estrategias de Comunicacién Social
institucional de los siguientes proyectos TRANSMEDIALES.

v Campana de Comunicaciones.
ACAC - Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones.
Ref.: Internet Sano.

v" Campafa de Comunicaciones.
Alcaldia Mayor de Bogota — Carcel Distrital de Varones y Anexo de Mujeres.
Ref.: Cércel Distrital.

v" Campafa de Comunicaciones.
Fondo Nacional de Turismo.
Ref.: Mompox.

v Campana de Comunicaciones.

Canal Capital.

Ref.: 4 Vientos.

v" Campafia de Comunicaciones.

Fondo Nacional de Turismo — FONTUR — Alcaldia de Florencia - Caqueta.
Ref.: Descubre Caqueta.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de junio de 2018.

CARLOS HERNANDEZ
Director Administrativo

www.virtualmediostv.com



FORMATO CARTA DE INTENCION

Sefiores
CANAL CAPITAL.
Ciudad

Yo, HENRY ERIK MORRIS RIVERA, manifiesto mi compromiso de prestar mis servicios de DIRECTOR
DE CONTENIDOS a la empresa MAVECOL COMUNICACIONES LTDA., en casc de que este dltimo
resultare adjudicatario de la convocatoria publica No. 11 de 2018 de CANAL CAPITAL.

Dada a los siete (7) dias del mes de junio de 2018.

oS
&

A

F‘irma =
HENRY ERIK MORRIS RIVERA
C.C. Ng. 79.444.502 de BOGOTA



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

PRODUCTOR DE LA ESTRATEGIA




HOJA DE VIDA
PRODUCTOR DE ESTRATEGIAS
CARLOS ALBERTO CASTELLANOS PAEZ
C.C 1°020.718.808

PERFIL PROFESIONAL

Productor de estrategias para proyectos audiovisuales y camparias de comunicacion
masiva.

FORMACION PROFESIONAL

INGLES

WAKE TECHNICAL COMMUNITY COLLEGE
Raleigh, Carolina del Norte, Estados Unidos
Febrero 2005 a Julio 2005

PROFESIONAL EN DISENO GRAFICO

UNIVERSIDAD DE BOGOTA JORGE TADEO LOZANO
Bogota D.C., Colombia

Agosto 2005 a Diciembre 2009

Profesional desde Mayo 27 de 2010

EXPERIENCIA LABORAL

VIRTUAL TELEVISION LTDA.
Desde el 2010 — Actualmente
Cargo: Productor de estrategias.

CARLOS ALBERTO CASTELLANOS PAEZ
C.C 1°020.718.808



Virtual Television LTDA

Calle 28 # 13A - 24 Of. 407 VIRTUALTV
Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0
virtualtelevisionltda@outlook.com

Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior CARLOS
ALBERTO CASTELLANOS PAEZ identificado con la C.C. 1.020.718.808 de Bogota, esta
vinculado a nuestra empresa desde el 1 de junio del 2010 a la fecha, desempefiando el
cargo de PRODUCTOR DE ESTRATEGIA para las diferentes Estrategias de Comunicacion
Social institucional de los siguientes proyectos.

v Estrategia de Comunicaciones en Television.
Canal Capital.
Ref.: Bogota Amordiscos.

v" Campafia de Comunicaciones en Television.

Empresa de Telecomunicaciones de Bogota - ETB.
Ref.: Vamos Parceros.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de junjo-de 2018.

Director Administrati

CARLOS'H mﬁsmif<

www.virtualmediostv.com
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MAVECOL COMUNICACIONES LTDA
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Virtual Television LTDA C "
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Edificio Museo Parque Central

COMUNICACIONES

Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0

virtualtelevisionltda@outlook.com
Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior CARLOS
ALBERTO CASTELLANOS PAEZ identificado con la C.C. 1.020.718.808 de Bogota, esta
vinculado a nuestra empresa desde el 1 de junio del 2010 a la fecha, desempefiando el
cargo de PRODUCTOR DE ESTRATEGIA para las diferentes Estrategias de Comunicacion
Social institucional de los siguientes proyectos TRANSMEDIALES.

v" Campanfa de Comunicaciones.
ACAC — Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones.
Ref.: Internet Sano.

v" Campafia de Comunicaciones.
Alcaldia Mayor de Bogota — Carcel Distrital de Varones y Anexo de Mujeres.
Ref.: Carcel Distrital.

v Campafa de Comunicaciones.
Fondo Nacional de Turismo.
Ref.: Mompox.

v Campafia de Comunicaciones.
Canal Capital.
Ref.: 4 Vientos.

v Campafia de Comunicaciones.

Fondo Nacional de Turismo — FONTUR — Alcaldia de Florencia - Caqueta.
Ref.: Descubre Caqueta.

Las labores desempefadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de junia de 2018.

Director Administrativo

CARLO H‘E’RNAN{)EZ

www.virtualmediostv.com



FORMATO CARTA DE INTENCION

Sefiores
CANAL CAPITAL.
Ciudad

Yo, CARLOS ALBERTO CASTELLANOS PAEZ, manifiesto mi compromiso de prestar mis servicios de
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA a la empresa MAVECOL COMUNICACIONES LTDA., en caso de que este
ultimo resultare adjudicatario de la convocatoria publica No. 11 de 2018 de CANAL CAPITAL.

Dada a los siete (7) dias del mes de junio de 2018.

CARLOS ALBERTO CASTELLANOS PAEZ
C.C. No. 1.020.718.808 de BOGOTA

g'(:( .



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

REALIZADOR Y /O DIRECTOR PARA
PIEZAS AUDIOVISUALES




HOJA DE VIDA
REALIZADOR Y DIRECTOR DE COMERCIALES
JUAN FELIPE LONDONO

Perfil profesional

Amplia experiencia como Realizador Audiovisual y Director de
Comerciales Publicitarios de la compafifa teniendo a su cargo gran
variedad de comerciales, videos, programas de television, campafas y
productos audiovisuales de proyectos realizados a nivel distrital y
nacional.

Experiencia profesional
Virtual Television Ltda.

Realizador y Director de Comerciales Publicitarios en los proyectos
realizados desde el 2009 y hasta la fecha.

Juan Felipe Londoiio
C.C. 1.032.390.377 de Bogota



Virtual Televisién LTDA

Calle 28 # 13A - 24 Of. 407 VIRTUALTV
Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0
virtualtelevisionltda@outlook.com

Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior JUAN
FELIPE LONDONO identificado con la C.C. 1.032.390.377 de Bogota, esta vinculado con
nuestra empresa desde el 1 de febrero de 2009 a la fecha, desempefiando el cargo de
REALIZADOR Y DIRECTOR DE COMERCIALES para las diferentes Estrategias de
Comunicacién Social institucional de los siguientes proyectos.

v Campafia de comunicaciones — Proyecto Audiovisual de Ficcion.
Sefal Colombia.
Ref.: Somos Energia.

v Campafia de comunicaciones — Proyecto Audiovisual de Ficcidn.

ACAC - Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones.
Ref.: Internet Sano.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes d io de 2018.

CARLO NDEZ
Director Administrativo

www.virtualmediostv.com



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

EXPERIENCIA ADICIONAL A LA
REQUERIDA
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Virtual Televisiéon LTDA
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Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0

virtualtelevisionltda@outlook.com
Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior JUAN
FELIPE LONDONO identificado con la C.C. 1.032.390.377 de Bogota, esta vinculado con
nuestra empresa desde el 1 de febrero de 2009 a la fecha, desempefando el cargo de
REALIZADOR Y DIRECTOR DE COMERCIALES PUBLICITARIOS para las diferentes
Estrategias de Comunicacion Social de los siguientes proyectos.

v" Campafa de comunicaciones.
Laboratorios NEO.
Ref.: Talco Neofungina.

v Campafia de comunicaciones.
Secretaria Distrital de Salud.
Ref.: Poblacion con Discapacitacion.

v Campafa de comunicaciones.
Fondo Nacional de Turismo - FONTUR.
Ref.: Descubre Caqueta.

v' Campafia de comunicaciones.
Ministerio de Minas y Energia.
Ref.: Mineria Colombiana de Todos para Todos.

v" Campafia de comunicaciones.
U.T. RPTV - TSV.
Ref.: Energia para Todos.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de-junig de 2018.

N5

CARLOS NANDEZ
Director Administrativo

www.virtualmediostv.com



Virtual Television LTDA . = .
Calle 28 # 13A - 24 Of. 407 VIRTUALTV
Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0
virtualtelevisionltda@outlook.com

Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior RUBEN
DARIO RODRIGUEZ RESTREPO identificado con la Cédula de Ciudadania N° 72.236.404
de Barranquilla, desempefiando el cargo de DIRECTOR DE FOTOGRAFIA DE
COMERCIALES PUBLICITARIOS para las diferentes Estrategias de Comunicacion Social
de los siguientes proyectos.

v Campana de comunicaciones.
Laboratorios NEO.
Ref.: Talco Neofungina.

v" Campafia de comunicaciones.
Secretaria Distrital de Salud.
Ref.: Poblacién con Discapacitacion.

v Campafa de comunicaciones.

Fondo Nacional de Turismo - FONTUR.

Ref.: Descubre Caqueta.

v Campafa de comunicaciones.

Ministerio de Minas y Energia.

Ref.: Mineria Colombiana de Todos para Todos.
v Campana de comunicaciones.

U.T. RPTV - TSV.
Ref.: Energia para Todos.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes 2018.

— x
CARLOSHERNANDEZ
Director Administrativo

)

www.virtualmediostv.com
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FORMATO CARTA DE INTENCION

Sefiores
CANAL CAPITAL.
Ciudad

Yo, RUBEN DARIO RODRIGUEZ, manifiesto mi compromiso de prestar mis servicios de DIRECTOR
DE FOTOGRAFIA a la empresa MAVECOL COMUNICACIONES LTDA., en caso de que este Gltimo
resultare adjudicatario de la convocatoria publica No. 11 de 2018 de CANAL CAPITAL.

Dada a los siete (7) dias del mes de junio de 2018.

?EM”L\W

Firma
RUBEN DARIO RODRIGUEZ
C.C. No. 72.236.404 de BARRANQUILLA




FORMATO CARTA DE INTENCION

Sefiores
CANAL CAPITAL.
Ciudad

Yo, JUAN FELIPE LONDONO, manifiesto mi compromiso de prestar mis servicios de REALIZADOR Y
DIRECTOR DE COMERCIALES a la empresa MAVECOL COMUNICACIONES LTDA., en caso de que este
Gltimo resultare adjudicatario de la convocatoria publica No. 11 de 2018 de CANAL CAPITAL.

Dada a los siete (7) dias del mes de junio de 2018.

/\MJK%’M

Mma

JUAN FELIPE LONDONO
C.C. No. 1.032.390.377 de BOGOTA



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

PRODUCTOR DE CAMPO PARA PIEZAS
AUDIOVISUALES
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ELIANA ROCIO SANCHEZ HERRERA

Productora de Campo

FORMACION ACADEMICA

SECUNDARIA

e Colegio Elisa Borrero de Pastrana Bogota-Colombia 2005
Bachillerato Academico

UNIVERSITARIOS

e Universidad Manuela Beltran

Titulo: Directora y productora de Cine y Television Bogota-Colombia 2011
OTROS ESTUDIOS

¢ Ingles Basicas, Instituto Meyer, 4 niveles Bogota-Colombia., 2006

EXPERIENCIA LABORAL

Productora de campo para Virtual Television desde el 2009 y hasta la fecha.

Eliana Rocio Sanchez Herrera
c.c. 1020742618 Bogota



Virtual Television LTDA

Calle 28 # 13A - 24 O, 407 VIRTUALTV
Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0
virtualtelevisionltda@outlook.com

Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que la sefiorita ELIANA
ROCIO SANCHEZ HERRERA identificada con la C.C. 1.020.742.618 de Bogota, esta
vinculada con nuestra empresa desde el 1 de febrero de 2009 a la fecha, desempefiando
el cargo de PRODUCTORA DE CAMPO para las diferentes Estrategias de Comunicacion
Social institucional de los siguientes proyectos.

v" Campafia de comunicaciones — Proyecto Audiovisual de Ficcién.
Senal Colombia.
Ref.: Somos Energia.

v" Campanfa de comunicaciones — Proyecto Audiovisual de Ficcidn.
ACAC - Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones.
Ref.: Internet Sano.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de janip de 2018.

Director Administrativo

www.virtualmediostv.com



FORMATO CARTA DE INTENCION

Sefiores
CANAL CAPITAL.
Ciudad

Yo, ELIANA SANCHEZ HERRERA, manifiesto mi compromiso de prestar mis servicios de
PRODUCTORA DE CAMPO a la empresa MAVECOL COMUNICACIONES LTDA., en caso de que este
ultimo resultare adjudicatario de la convocatoria publica No. 11 de 2018 de CANAL CAPITAL.

Dada a los siete (7) dias del mes de junio de 2018.

S liana Yoc o '\S(,‘M(\lc 1.
Firma '

ELIANA SANCHEZ HERRERA
C.C. No. 1.020.742.618 de BOGOTA

£\



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA

DIRECTOR DE FOTOGRAFIA PARA
AUDIOVISUALES

30O



RUBEN RODRIGUEZ RESTREPO
Director de fotografia
C.C. 72 236.404 de Barranquilla

PERFIL

Gran desempefio como director de fotografia de la compafiia, teniendo a
su cargo gran variedad de comerciales, videos, campafias, y productos
audiovisuales de proyectos realizados a nivel distrital y nacional.

EXPERIENCIA LABORAL

VIRTUAL TELEVISION LTDA.
Desde el 2004 - Actualmente
Cargo: Director de fotografia.

RUBEN RODRIGUEZ RESTREPO
C.C.72 236.404 de Barranquilla

%\



Virtual Television LTDA

Calle 28 # 13A - 24 Of. 407 VlRTUALTV
Edificio Museo Parque Central COMUNICACIONES
Teléfono: (571) 356 2695 NIT. 830.041.621-0
virtualtelevisionltda@outlook.com

Bogota D.C., Colombia

CERTIFICACION

VIRTUAL TELEVISION LTDA, Con NIT 830.041.621-0, certifica que el sefior RUBEN
DARIO RODRIGUEZ RESTREPO identificado con la Cédula de Ciudadania N° 72.236.404
de Barranquilla, desempefiando el cargo de DIRECTOR DE FOTOGRAFIA para las
diferentes Estrategias de Comunicacion Social institucional de los siguientes proyectos.

v Campafa de comunicaciones — Proyecto Audiovisual de Ficcion.
Sefial Colombia.
Ref.: Somos Energia.

v Campafia de comunicaciones — Proyecto Audiovisual de Ficcion.
ACAC - Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones.
Ref.: Internet Sano.

Las labores desempefiadas por el profesional han sido de alta calidad.

Se expide a los seis (6) dias del mes de’junig de 2018.

\:‘—-—:“:7
CARLOS HER DEZ
Director Administkativo

www.virtualmediostv.com

L



MAVECOL COMUNICACIONES LTDA
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